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Por este orden con respecto al 3° acumulado 2010

Crecen Exterior, Internet, Radio y TV

Caen resto de los medios

Audiencia General de Medios:
3° Acumulado Movil 2011

(Febrero a Noviembre 2011)

39 Ola 2011
(Octubre a Noviembre)

0 Evolucion de la audiencia en los distintos medios

O Ranking soportes-medios

FICHA TECNICA:
Universo. poblacion de 14 o mdas afios (39.485.000 individuos)

Muestra anual tres dltimas olas: 30.531 multimedia (+49.478 monomedia radio, +45.147 monomedia prensa,
+20.006 monomedia revistas, +13.024 monomedia television)

Método de recogida de informacion. entrevista ‘face to face” +entrevista telefonica para ampliacion radio,
prensa y TV, + entrevista "face to face” ampliacion revistas)

Disefio muestral: seleccion aleatoria de hogares y eleccion de una persona del hogar
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| Consumo de Medios

Crecen en penetracion sobre el 3° Acumulado 2010, Exterior (+10,8%), Internet (+10,7%),
Radio (+2,9%), y TV (+0,6%); el resto de medios caen, Cine (-14,7), Suplementos (-5,3%) ,
Revistas (-2,8%) y Diarios (-1,5%).
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El consumo de TV asciende 10 minutos respecto al 3° acumulado de 2010. La television con una penetracion del
88,5% sube 6 décimas respecto a la misma ola de 2010. El presente estudio se realiza por declaracion del
entrevistado, La 1 se posiciona como la cadena de TV mas vista con un 20,2% (pierde 9 décimas respecto a la misma
ola acumulada del afo anterior) Telecinco y Antena 3 se sitlan en segundo y tercer lugar con un 16,8% (pierde 6
décimas) y un 14,0% (4 décimas menos) de share, respectivamente.

*Incrementos respecto al 3° acumulado 2010
FUENTE: EGM 3° Acu. Moévil 2011
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Consumo Diarios y Suplementos

Diarios alcanza 14.781.800 lectores y una penetracion
del 37,4% (desciende un 1,5% respecto al 3°
Acumulado 2010). Marca (2.959.600), sigue siendo el
diario mas leido en Espafia, 20 Minutos (2.119.960),
es segundo, pierde un 7,0 de lectores, a continuacion se
sitta El Pais como diario de informacién general
(1.915.240). La mayor subida, La Vanguardia 12,2%,
y la mayor bajada el gratuito ADN un 14,9%.

TOTAL LECTORES DIARIOS:
14.781.800

(lectores en ‘000)
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Audiencia Revistas por tipo de periodicidad
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descienden un 5,3%. XL
el suplemento mas leido
sus lectores. La mayor

16,3%.

Gratuitos Suplementos

Ranking Semanales
(*000 lectores)

El nimero de lectores de revistas es de 19.320.400 (-2,8%).

Por tipologias descenso generalizado, las quincenales las

que mas bajan con un 11,3%. Por cabeceras, Pronto

entre las semanales y Digital+ entre las mensuales,
sitian como las revistas mas leidas.

TOTAL LECTORES REVISTAS:
19.320.400

Audiencia Revistas (lectores en ‘000)
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Ranking Quincenales
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Magazine (La Vanguardia)

Magazine (El Mundo)

Pantalla Semanal

Muy Interesante

Historia National..

Dominical
Hoy Corazon

Yo Dona

Estilos de Vida

Los Suplementos con un 18,2% de penetracion

Semanal, continta siendo
aunque pierde un 6,4% de
subida, Hoy Corazoén un

16,4%, y el que mas baja el Magazine El Mundo

Ranking Mensuales
(*000 lectores)
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Digital +

National..
Saber Vivir
El Mueble
Vogue
Mi Bebé y Yo

Quo

Elle

Super Pop

Bravo por ti

*Incrementos respecto al 3° acumulado 2010
FUENTE: EGM 3° Acu. Moévil 2011
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Ranking Generalista (‘000 oyentes)

I Lunes a Domingo

Consumo Medio Radio e
30 acum. 10 & 20 acum. 11 @30 acum. 11

La Radio es el tercer medio que sube en cuanto a penetracion 7 i

(gana 1 punto y 7 décimas) y su audiencia asciende 3,0%.Por Ser 4.078
cadenas generalistas y en el dato acumulado anual, la cadena Onda Cero
SER pierde un 7,6% de oyentes, mientras que sus Cope
competidores mas directos crecen, COPE (+19,6%) y Rne
ONDA CERO (+10,4%). Si nos referimos al dato de la Ola, Rac 1
la SER desciende un 2,3%; mientras que COPE y ONDA CERO Catalunya Radio 540
crecen un 1.2% y un 6.7% respectivamente . _ 528
Canal Sur Radio 326
) Radio Euskadi 166
TOTAL OYENTES RADIO: .
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I . . . 88 Ranking Tematica (‘000 t
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*EGM en esta oleada no publicalos datos referidos de ABC Punto Radio por peticién propia

de laempresa hasta dentro de un afio. Flaix

| Consumo Medio Exterior @

El 57,1% de la poblacién mayor de 14 afios recuerda haber visto publicidad exterior en el dia de ayer, gana algo mas
de 5 puntos y medio respecto a la misma ola acumulada de 2010. Autobuses y Paradas de autobis son los soportes
de exterior en los que se reconoce que mas publicidad se ha visto. Los soportes menos recordados situados en
Aeropuertos como en Estaciones de tren disminuyen un -23,7 y -16,3% respectivamente, por otro lado, crece la
audiencia en los espacios publicitarios, Mastiles bandera (+31,2%), como Monospostes (+17,8%) y Vallas y
Carteleras (+13,8%).

Ranking Principales Soportes Exterior Ayer (Audiencia ‘000)

Rankmg Medios de Transporte utilizados Soportes | 3° acum.10 | 2° acum. 11 | 3%acum. 11 | Incr 3° 11 vs 3° 10

H Y
entre semana (Audiencia ‘000) . Autobuses 11.017 11.019 11.827 7,4
..Paradas de autobts 9.078 9.279 9.832 83
o 0 (o]
L3%acum. 10 M2°acum. 11 H30acum. 11 Vallas y carteleras 7.626 7.866 8.681 1338
q | ..Cabinas telefonicas 8.551 8.124 8.452 -1,2
Andando ﬁ 31.652 | -Relojes 8.497 8.123 8.349 -17
Coch | i ’ ..Kioscos 5.604 5.595 5.972 6,6
oche 17 70!2 “ : ..Mupis/Opis 5.304 5.439 5.576 51
AUtObL'JS | ' ..Monopostes 3.504 3.758 4.129 17,8
I [ ..Contenedores 3.835 3.632 3.813 -0,6
Metro I~ l .Columnas 3.031 2.881 2,989 -1,4
S ..Mobiliario urbano gran tamafio 2.333 2.488 2.651 13,6
Tren " . ..Luminosos sobre edificios 2.671 2.437 2.586 -3,2
— ..Méstiles bandera 1.871 2.189 2.455 31,2
Moto . ..Lonas publicitarias edificios 2.253 2.026 2.289 1,6
. N — ..TV en loterias/quinielas 1.998 1.925 1.833 -8,2
Bicicleta 970 ..Publicidad en Metro 1.558 1.688 1738 11,6
Otros ..Centros comerciales 1.776 1.638 1.529 -13,9
403 ...Pasillos en el Metro 1.321 1.442 1.490 12,7
...Andenes 1.295 1.400 1.430 10,4
...Tv estaciones de Metro 1.076 1.184 1.214 12,9
..Estaciones de tren 904 785 756 -16,3
*Incrementos respecto al 3° acumulado 2010 Aeropuertos 249 204 190 237
- )

FUENTE: EGM 3° Acu. Mdvil 2011
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| Consumo Medio Cine -

Los datos de asistencia al Cine se sitla con una penetracion del 3,4% (6 décimas menos
respecto a la misma ola 2010) y 1.331.920 espectadores.

Asistencia al Cine (Ultima semana) Audiencia por tipo de exclusivista (dltima semana)
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Penetracion y Habitos de uso (Internautas en ‘000)

I Consumo Medio Internet @

30 acum. 10 & 20 acum. 11 ®30° acum. 11

Internet con un 42,5% de penetracion crece algo +7,3% +7,8%
mas de 4 puntos sobre el 3° acumulado mdvil de 25.000 1 23.166 22.529
. . 0,
2010. Si analizamos los datos de Ola, la | 440 - +10,8%
L. S . 16.768
penetracion de Internet alcanza en el ultimo
mes al 57,6% y en el dia de ayer al 42,4%. 15.000 -
" " 10.000 -
Marca.com” permanece a la cabeza, supera los
cuatro millones de visitantes mensuales. 5.000 -
0 . .

Tiene acceso a Internet Uso Internet el Gltimo  Uso Internet Dia Ayer

Ranking Principales *Sites visitados Gltimo P mes L -
mes (Internautas '000) datos 3° Ola 2011 Lugar desde donde accedi6 ultimo mes (%) Acceso a servicios utilizados

ultimo mes (%)

]

e 30 acum. 10 & 20 acum. 11 @30 gcum. 11 .
Marca 4.127 ‘I Correo electronico, ..
El Pais Casa Lectura de noticias de..
As 89,2 Otros usos
Antena3.TV Redes sociales
Rtve.es Trabajo Mensajeria instantanea
21,0 Visionado de Video
Los40.com 1.586
i - Escuchar misica..
Pag.Amarillas 1.453 Otro sitio
11.0 ; Operaciones con su..
Cuatro.es 1.334 !
Universid
Telecinco. .
elecinco.es 1.287 ad/C_.estu Jugar en Red
Lasexta.com 1.216 dios 37 Realiza llamadas..
*Aquellos sites controlados por el EGM Compra de productos..

Participar en Blogs

*Incrementos respecto al 3° acumulado 2010
FUENTE: EGM 3° Acu. Moévil 2011



